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GUIA DE APRENDIZAJE No. 7- COMUNICACION VISUAL

Grado: SEXTO Y SEPTIMO

Area o asignatura: EDUCACION ARTISTICA- CAROLINA VALENCIA

Fecha de recibido:

Fecha de entrega:

Nombre del estudiante:

v' Identifica y transmite un mensaje a través de

Objetivo de aprendizaje y/o DBA: o . .
im&genes, signos o simbolos.

INTRODUCCION

~ un propésito definido, es decir, disefiar significa toda acciéon creadora que cumple una
finalidad. La creacion forma parte del ser humano y siempre hacemos algo para satisfacer
nuestras necesidades, ya sean de orden espiritual o material.

\@/ Para el ser humano disefiar es fundamental: disefilamos cada vez que hacemos algo con

¢ Qué voy a aprender?

/E:l e Las artes visuales tienen dos componentes basicos: el contenido y la forma.
e Elcontenido es lo que se esta expresando directa o indirectamente: el mensaje.
e En la comunicacion visual nunca esté separado el contenido de la forma. (Dondis,
2011:123)
e Laforma cambia sutilmente de un medio a otro. Lo podemos ver en los siguientes
ejemplos:

revista
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https://concepto.de/signo-linguistico/

Lo que estoy aprendiendo
ACTIVIDAD

COPIA EN EL CUADERNO EL CONTENIDO.

ﬁ%ﬁ% Un mensaje siempre se crea con una finalidad, ésta puede ser:

Expresar
Denunciar
Explicar
Educar
Convencer
Informar

El mensaje es emitido por el creador y modificado por el observador.

contenido
creador H observador
forma

Por tanto, la composicion es el medio para controlar la reinterpretacion del mensaje visual
por el receptor.

mensaje T medio

ﬁ receptor

El mensaje y el significado dependen mucho

de la composicion. La composicion visual

parte de elementos basicos (los cuales se

veran a lo largo de este libro) y son los Emisor, disefiador o arfista

siguientes: v

EL MENSAJE Y EL METODO

Forma (elementos + técnicas + medios)

El método de expresar los mensajes depende
de la capacidad de usar las técnicas visuales.
Es importante la experimentacion y la
seleccion para lograr una solucién visual que
exprese efectivamente el contenido.

Contenido (mensaje + finalidad)

v

Receptor v obzervador
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El artista, a través de estrategias visuales, soluciona problemas de belleza y funcionalidad
gue estan equilibradas con la forma y el contenido; siempre tomando en cuenta el
contexto en que se encuentre.

LENGUAJE VISUAL

El lenguaje visual, al igual que el lenguaje verbal que utilizamos al hablar o escribir, tiene
elementos morfologicos: una gramatica y recursos estilisticos.

El lenguaje visual esta integrado por normas de utilizacion que nos permiten
comunicarnos con otras personas.

Sus caracteristicas principales son:

e Es un sistema de comunicacion donde los contenidos iconicos prevalecen sobre
los verbales.

¢ Promueve un procesamiento global de la informacion en el receptor.

e Es un lenguaje sintético que origina un encadenamiento de mosaico.

¢ Moviliza la sensibilidad antes que el intelecto.

Los mensajes visuales facilitan la comunicacion. Por tanto, su utilizacion en la cultura y
educacion resulta muy recomendable. Pero debemos ser criticos frente a lo que genera
un consumo masivo, disperso e irreflexivo de imagenes; como sucede en la actualidad,
donde los receptores estan expuestos a un bombardeo diario de miles de imagenes.

ASPECTOS MORFOLOGICOS

De la misma manera que al elaborar mensajes con lenguaje verbal
utilizamos nombres, verbos, adjetivos y otros elementos, los mensajes
visuales y audiovisuales se construyen utilizando imagenes como
elementos morfoldgicos.

Los elementos visuales de las imagenes son: puntos, lineas, formas,
texturas y colores.

Las principales caracteristicas de las imagenes son ser figurativas,
simbdlicas y abstractas.

Dentro de los elementos morfolégicos se encuentran las siguientes
funciones:

* Informativa o testimonial

» Formativa o educativa

* Recreativa y expresiva

*» Sugestiva: publicidad y propaganda
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1. lenguaje visual objelivo: Son imdgenes que solo Llienen una inlerprelacion, como dibujo Lecnico o cienlifico. También enlran las
senales de Lrilico

2. lenguaje visual arlistico: Puramenle eslélico, pueden lener mas significados v puede Lener informacion “oculla”. En esle campo

no solo enlrala pintura, escullura, olografica, comics, sino lambién la expresion corporal que ponemos en cada momento.

3. lenguaje visual publicilario: El objelivo es convencer o vender. Se juntan los olros dos lipos de lenzuaje

Lenguaje visual Lenguaje visual Lenguaje visual
CBIETIVD ARTIETICO PUBLICITARIC

Préactico lo que aprendi

ACTIVIDADES DE COMUNICACION VISUAL
{é‘} Cada Punto realizarlo en octavos de cartulina.

1. Realizar una composicion (con imagenes figurativas) que
represente un tema como: la masica, el cuidado ambiental u otro

2. Realizar una composicién (con imagenes simbdlicas) que
tenga como tema: la paz, el amor u otro.
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3. Realizar una composicion (con imagenes abstractas) que
represente algin sentimiento como: alegria, tristeza, placer,
etcétera.

@ ¢, Cémo sé que aprendi?

Cédigo visual:
ig Comunicacion Conjunto de signos y normas que utiliza el

< i a través de lenguaje visual, segun los cuales se da

visuai: imdgenes. significado a un mensaje visual
"~

Metéforas visuales:
Recursos grdficos y espaciales que, en el
cédigo visual, se ewplean para simbolizar
vecuerdos, expresar SitUACIOnes, 0 Sugerir
SENSACIONES O emociones.

4

Pcmpa&\ Proceso por el cual una persona recibe un conjunto de estimulos
visual: visuales (selecciona formas y colores, compara e interpreta).

4 Sentido de la vista, la experiencia personal, los
gustos, las motivaciones...

A 4
Efectos Aspectos estructurales cuya finalidad es atraer la atencién i
visuales: ¢spectador: proximidad y semejanza, continuidad, destaque y
homogeneidad.
Area Area motora
Area mctora ded premotors  primania

lenguaje hablado Area sensitiva
prmaria

sensifiva

\ o
ACTIVIDAD R / /M

/ Gyrus anguians
(enguaje visual)

REALIZA DOS DIBUJOS SEGUN EL LENGUAJE

Area de
VISUAL. -y
Arga
audbva
i - e DNM3Na
e LENGUAJE VISUAL OBJETIVO ’ . . ...
Es el que transmite una informacion de modo que -
posea so6lo una interpretacién. Por ejemplo, un s
dibujo cientifico. —J \/ : ;::(,wd
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e LENGUAJE VISUAL PUBLICITARIO
Su objetivo es informar, convencer y/o vender.

McDonaid's
- B

e LENGUAJE VISUAL ARTISTICO

Posee una funcion estética
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